NI
SENAI

(vl

CETIQT

SENAI = Servigo Naclonal de Aprencizagern Industrial
CETIQT - Certtrg de Tecnglagia da
Inddstra Qufrnlza e Texl

Cor e a percepcao no ambiente

Profa. Monica Queiroz

TTARLLOTIT

lampus Rlachuaiz - 1.3 Bacal 385 s, o
SIFECRD 020 - Riachugle o Ficdearzire BRI Drasil
Camipus Baera da Tijuc - A das dréooam, - a4
Sl s Tereew Cooatw Empreezarial Mariv F2oarique
SMangEa - i2rE 1E Hjuna - Ba s leneitg - 8 - Fas
TR O L 1 W R e W IR N 2 1
wra.celintsenal. br



A experiéncia da cor

Como se processa C ETl OT

A cor € uma caracteristica de objetos que emitem, refletem ou transmitem
radiacao eletromagnética na faixa visivel; e € também uma sensagao criada
pela radiagdo e interpretada - ou lembrada - pelo homem.

X =

_-'_..-‘" #, ":,‘

A Percepcao Humana

O cérebro corrige automaticamente os dados recebidos pelo olho, organizando o
caos de estimulos, dando- lhes um significado.



A percepcao humana e
Como se processa C ETl OT

Rela;a'm/am%{’essoal

Influéncia de tendéncias,}(\da e estilo

}ﬁuéncia dos Modos e Coshx(les

/Simbolismo Consciente - Associagks\
/ Inconsciente Coletivo \

/ Reacoes biologicas aos estimulos da Cor \

Piramide da Cor — Frank Mahnke



A percepciao humana o

Como se processa C ETl OT

Reacoes biologicas aos estimulos da Cor - Parte da radiacdo
solar € a luz visivel em cores.

Inconsciente Coletivo - Sdo as imagens primeiras, sem relagdo
com o consciente e inconsciente pessoal.

Simbolismo Consciente / Associacoes - Associamos
conscientemente as impressoes das cores com uma interpretacao
universal (vermelho/paixao).

Influéncia dos Modos e Costumes - Conscientemente
associamos com experiéncias coletivas culturais
(laranja/espiritualidade oriental).

Influéncia de tendéncias, moda e estilo - Mudancas
sazonais de cores sdao importantes para marcar periodos de tempo

particulares e quebrar a monotonia consumista.

Relacionamento Pessoal - Estd ligado 2 forma como
experimentamos a cor e interligamos os niveis d Piramide.




A percepcao humana e
Como se processa C ETl OT

Influéncia dos Modos

e Costumes

Inconsciente

Coletivo
Uso da Cor

Associagoes

A soma destes trés niveis da Pirdmide da Cor € que vai subsidiar o trabalho
do arquiteto, designer e de todos aqueles que lidam com o uso da cor.



A percepcao humana

Como se processa

A cor no
objeto/ambiente

!

Gera uma
percepgao

!

Causa uma
1mpressao

!

Desperta uma
reagao emocional

Que tipo de reacao emocional desperta este ambiente ?



A percepcao humana S

Como se processa C ETl QT

Como traduzir em cores, os desejos dos usuarios?



A percepcao humana e
Como se processa l: ET | QT

Os efeitos psicologicos da percepcao ambiental (Rikard Kiiller)
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A percepcao humana = =

Como se processa CET' T

Arquitetura e psicologia - as influéncias no projeto cromatico

N\ Percepcao - sentido, sensagoes, fisico

N\ Experienciar - emocional (beleza, prazer), cognitivo (simbolismo e tradi¢ao)
N Preferéncias - individual, cultural

N\ Efeitos - reacOes basicas psicoldgicas (estimulo, stress)



A percepcao humana e
Como se processa l: ET | QT

O projeto cromatico — a percepcao ambiental e o usuario

N\ Ao longo do crescimento no processo intelectual, as reagoes aos
estimulos coloridos sao mais impulsivas € emocionais.

N\ A percepcao das criancas pequenas € mais “‘cor dominante” do que
“forma dominante”. David Kutz

N\ A cor, mais do que a forma, estd mais fortemente relacionada com a
€moO¢a0. Faber Birren



A percepciao humana =2
Visibilidade e legibilidade CETI QT

As influéncias das cores na percepcao ambiental
N\ As cores brilhantes sdo mais facilmente vistas do que as escuras.
N\ Quando as cores sdo vistas sob uma mesma luz, a amarela é a mais luminosa.

N\ Laranja e vermelho alaranjado chamam bastante a atengao.

N\ Cores escuras possuem maior peso e solidez, sendo preferencialmente
colocadas na base de uma volumetria, ou para destacar parte dela.

N\ Cores claras sao mais leves e efémeras e sdo, geralmente, escolhidas para a
parte superior de uma volumetria ou detalhes.
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A percepcao humana = =

Forma e “cor dominante” C ET' T

O vermelho sugere a forma do quadrado e do cubo.
Fortemente estruturado em planos e angulos.

O laranja sugere a forma de um retangulo. Com a mistura do
amarelo, o vermelho produz, opticamente, uma imagem de
angulos e boa defini¢ao, devido a sua maior luminosidade.

O amarelo sugere a forma de um triangulo e de uma piramide,
apontando para baixo. Devido a sua alta luminosidade produz,
opticamente, uma imagem aguda.
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A percepcao humana i
Forma e “cor dominante” C ET' OT

O verde sugere a forma de um hexdgono e domina o olhar
sem estresse ocular.

O azul sugere a forma de um circulo ou esfera e cria uma
imagem difusa.

O purpura sugere uma forma oval e cria uma imagem distante
mas nao tao difusa.




A percepcao humana i
O ambiente de convivio e aprendizagem CETI OT

O que desejamos despertar no usudrio, através do projeto?



A percepcao humana

O ambiente de convivio e aprendizagem

Interpretando os desenhos de criancas entre trés e cinco
anos, Alschuler e Hattwick, concluiram que o uso da cor
pelas criangas, mostra tendéncias emocionais:

N\ O uso freqiiente de azul ou preto indica auto controle e
repressao das emocoes.

N\ O vermelho tem alto valor afetivo e revela
expressividade interior.

N\ O amarelo é uma caracteristica tipica do comportamento
infantil.

N\ O verde mostra equilibrio baixo impulso emocional, uma
natureza simples e descomplicada.

—_—
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A percepcao humana

As cores e 0 ambiente de convivio e aprendizagem

Nos ambientes, as cores quentes caracterizam uma
relacdo intima com o ambiente percebido:

N\ Elas sdo receptivas e abertas as influéncias exteriores.

N\ Estdo prontas para submergirem e se integrarem ao
ambiente social.

N\ Elas se caracterizam por sentimentos calorosos, sao
sugestivas e possuem forte afeicao.

As fun¢Oes mentais sao rapidas e altamente 1nte gradas
com cada cor.

Na relacao sujeito-objeto, a €nfase esta no sujeito
(Maria Rickers-Ovsiankima)
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A percepcao humana

As cores e 0 ambiente de convivio e aprendizagem

N\ Cores quente e frias possuem qualidades dindmicas.
Cores quentes significam um contato maior com o
ambiente e cores frias significam um contato com o
interior.

N\ As cores quentes provocam respostas primitivas nas
criangas, excitacao e extroversao.

N\ As cores frias mostram uma resposta mais madura,
tranqiiilidade e introversao. (Jaensch)




A percepcao humana ==

As cores e 0 ambiente de convivio e aprendizagem C ET | QT

Sem entrar muito em questdes simbodlicas, podemos afirmar que:

N\ A preferéncia pelo vermelho, demonstra uma personalidade mais integrada
ao meio social.

N\ Vermelho indica extroversao e é a preferida por pessoas de temperamento
forte e movidas pelo impulso.

N\ O amarelo é uma cor ligada ao lado intelectual do ser humano e possui uma
caracteristica de acao e aceleracgao.

N\ O verde é uma cor escolhida por personalidades inteligentes, sociais e boas
oradoras.

N\ O azul é uma escolha que mostra o controle sobre as emog¢des. E a cor da
circunspecao.



A percepcao humana ==

As cores e 0 ambiente de convivio e aprendizagem C ET | QT

N\ Cores quentes e iluminacao brilhante sdo estimulos para a agao.

N\ Cores frias e iluminacao suave contribuem para a interiorizacao da mente e a
execucao de tarefas.

N\ Em criangas pequenas, um ambiente e atitudes pacificos, podem produzir
tensao e irritabilidade. (Faber Birren)

“O vermelho pode contribuir para o estimulo da atividade e de determinadas
acoes; o verde cria condi¢Oes para a meditagao e o trabalho.” (kurt Goldstein)



A percepcao humana = =

O envolvimento do usudrio no projeto cromatico CETI QT

A percepcao do ambiente pode ser descrita nos seguintes niveis:
N\ O homem como ser biolégico;
N\ O homem como um ser social e cultural;

N\ O homem como ser Unico.

As oito dimensoes da percepc¢ao da cor pelo ser humano (Rikard Kiiller)
1. Prazeroso - beleza, estimulante, seguranga.

. Complexidade - complexo, vivo, composto.

Unidade - funcional, puro estilo, consistente.

. Enclausuramento - fechado, demarcado, escuro.

. Poténcia - masculino, forca.

. Status social - caro, espléndido, bem colocado.

. Afeicao - ndo moderno, antigo, atemporal.

. Originalidade - curioso, ndo usual, surpreendente, especial.
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A percepcao humana <
As oito dimensoes da percepgao da cor pelo ser humano C ETl OT

Afeicao - nao moderno, antigo, atemporal

Colégio Santo Inicio - RJ



A percepcao humana m
As oito dimensoes da percepgao da cor pelo ser humano C ETl T

Unidade - funcional, puro estilo, consistente

i 5 el —E

Marcos Acayaba Arquitetos - Escola, M ogi das Cruzes, SP



A percepc¢ao humana e
As oito dimensoes da percepgao da cor pelo ser humano C ETl 0

Enclausurame nto - fechado, demarcado, escuro

Ubyrajara Gilioli - Escola, Sao Paulo



A percepc¢ao humana S
As oito dimensoes da percepcao da cor pelo ser humano C ETl OT

Poténcia - masculino, for¢a

Barossi & Nakamura e Arquitetos Cooperantes - Escola, Sao Paulo



A percepcao humana S
As oito dimensoes da percepgao da cor pelo ser humano C ETl OT

Originalidade - curioso, ndo usual, surpreendente, especial.

Alfredo Barbosa Jr. - Centro educacional e cultural, Pocos de Caldas, MG
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A percepcao humana i
As oito dimensoes da percepgao da cor pelo ser humano C ETl OT

Prazeroso - beleza, estimulante, seguranca

e

Aflalo & Gasperini Arquitetos - Escola maternal, Sdo Paulo
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A percepcao humana i
As oito dimensoes da percepgao da cor pelo ser humano C ETl OT

Status social - caro, espléndido, bem colocado

Escola Americana do Rio de Janeiro
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A simbologia

Os aspectos simbdlicos das cores e sua influéncia no projeto [: ET' QT

N\ Os atributos fisicos da cor nos ambientes estdao ligados, também, a aspectos
culturais e sociais.

N\ O processo sécio-cultural aborda estudos relacionados as teorias da
psicologia e aos arquétipos perceptuais, onde a cor € vista com uma
linguagem propria.

N\ Entender a percep¢ao humana da cor passa, obrigatoriamente, pela
compreensao do simbdlico.

N\ As cores funcionam como icones relacionados as experiéncias
psicoldgicas, culturais e sociais.



A simbologia E =

Amarelo CETIQT

E a cor mais proxima a da luz, com muita pulsacdo Optica, faz com que as
superficies tingidas por ela, expandam-se. Proporciona calor e € alegre,
formando uma sensac¢do agradavel.

Ela atrai o olhar imediatamente, sendo utilizada para chamar a atengao e
comunicar alguma i1déia. Ela também significa o brilho que reluz do dourado
e do individuo representando a sua inteligéncia.



A simbologia e

i

Amarelo CETI QT

Steven Holl Architects.

Makuhari Housing, Chiba, Japao, 1996.

Amarelo € uma cor ativa. Holl projetou esta obra dividindo-a
entre “o siléncio pesado” e a “leveza ativista”. Ele também utiliza
amarelo nas paredes internas.

Schwartz/Silver Architects.

Residéncia, Copake, NovaYork, 1992.
O amarelo se destaca na paisagem causando um impacto
visual num percentual pequeno na volumetria da construgao.
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A simbologia s

Vermelho CETIOT

N\ E estimulante e provocativa.

N\ Possui movimento forte e excéntrico, que aproxima do observador todo do
objeto vermelho.

N\ Emana um poder tenso, energeticamente falando, e o significado estruturado
no cérebro denota tal poder, seja pela forga fisica, seja pela for¢a da sedugdo.

Steven Holl Architects

Makuri Housing, Chiba, Japao,
1996.
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A simbologia e

Vermelho CETIOT

Steven Holl Architects

Instituto Cranbrook de Ciéncia, Bloomfield Hills, Michigan,
1999.

Uma passagem-artéria, com atividade representada pelo
vermelho das paredes .

Steven Holl Architects

Instituto Cranbrook de Ciéncia, Bloomfield Hills, Michigan,
1999.

“a experiéncia cromaética possui efeitos misticos e com
potencial filosé6fico.”
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A simbologia —
Laranja CETIQT
2. Possui espirito inquieto e jovial.

. E vivida, energética, social e extrovertida. Tem irradiagao intensa, solar, o

que faz com que ela seja calorosa e a0 mesmo tempo ativa.

. E associada ao fogo, possuindo sempre uma conotacio positiva.

2. Esta cor estd ligada a atividade infantil, onde a energia € continua,
revigorante e alegre, sempre incansavel.

Legorreta + Legorreta
Edificios publicos, Cidade do México.
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A simbologia e

Azl CETIOT

N\ E uma cor fria e relaxante.
N\ Provoca uma sensac¢ao de expansao do lugar.

N\ O azul tem caracteristicas fortes de passividade, quietude, calma, seguranca,
paz e contemplacao.

N\ Proporciona conforto, incentivando o individuo a sua interiorizacao e reflexao.

Gensler. Escritério da Discovery LOT/EK
Communications, Silver Spring, Maryland, 2003. Fundagao Bahen, Nova York, 2003.
O azul foi inspirado da tela do computador, O azul sobre o tijolo aparente na cozinha,

dando um ar futurista e de antecipacao. funciona como elemento organizador.
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A simbologia e

Verde CETI 0

N\ E o resultado da mistura do amarelo com o azul. Quando mais amarelado,
torna-se inquieta, acidulada.

N\ Quanto mais préoximo do azul, leva ao descanso.
\ E a cor da esperanca e da natureza e, portanto, da fertilidade.

N\ Na origem de sua simbologia, é a cor atribuida 4 4gua e também da regeneragao
e do renascimento na primavera.

Gabellini Associates..
Exposi¢ao no Council of Fashion Designers of America, Nova
York, 1995.




A simbologia e

Verde CETIQT

Steven Holl

Vitra Fire Station, Weil am Rhein, Alemanha, 1994.

O verde vem das chapas perfuradas de cobre oxidadas pelo
tempo, contrastando com o prédio vizinho, uma constru¢ao
em tijolos vermelhos do século XIX.




A simbologia =

N\ A integracdo harmdnica entre usudrio e o projeto, pode ser feita através da
cor que surge na forma projetada e que vem carregada de significados.

N\ Ela permite a identificacao emocional do sujeito/usudrio com o lugar.

N\ Os significados da linguagem das cores, ndo encerram em si a verdade
sobre a simbologia resultante da emanacdo das cores, ela insita a pesquisa
sobre a construcdo de diferentes significados que variam conforme fatores
sOcio-culturais, fisiologicos e psicologicos do individuo (estudo da
psicossociologia do consumo).



A cor e a percepcao no ambiente ==
CETIQT

Exercicio de conceituacdo de ambiente:

1. Escolher o tipo de lugar que devera ser conceituado.
2. Utlizar uma ou mais, das oito dimensdes da percepg¢ao da cor.

3. Definir as cores que serdo utilizadas e aplicid-las no ambiente escolhido.



A cor e a percepcao no ambiente e
Profa. Monica Queiroz: mqueiroz@cetit.senai.br CETI QT
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